Золотарь Анастасия , 10 а класс 

Рижской средней школы им.В.Оствальда

Памфлет.

Пушкин. Ты всегда думаешь о нас.
Обочины дорог, экраны телевизоров, мониторы компьютеров, страницы журналов и газет, фасады современных многоэтажек, тела и лица людей, их мысли – чем не „Vieta Jūsu reklāmai”(место для вашей рекламы)? В современном мире, где так развиты средства массовой информации, где пути внушения и нагнетания так легки и имеют столь широкое распространение, словно тончайшими нитями паутины реклама сплетает воедино различные отрасли и направления.
Над созданием минутного рекламного ролика трудятся целые команды специалистов: маркетологи, психологи, режиссеры и сценаристы – люди разных профессий, призванные делать общую работу – обманывать людей, завлекать покупателей и клиентов, воздействовать на психику, внушать и делать всё возможно, чтобы каждая домохозяйка (а именно они являются целевой аудиторией большинства рекламодателей) истинно поверила в силу розового цвета и надёжность очередной страховой компании!
Кто из нас хоть раз в жизни не чувствовал себя «жертвой» рекламы? Разве рекламные слоганы, в которых смысла не больше, чем в надписях на заборе или двери подъезда, не заседают прочно в нашем сознании и разве каждый человек не знает о волшебных свойствах того или иного моющего средства?

Вот и я, стремясь убежать и спрятаться как можно дальше от ужасов действительности, от ярких картинок, излучающих синеватое свечение, от пустых и громких, навязчивых слов, четверостиший, атакующих ранимое и впечатлительное сознание современного подростка, взяла с полки самый толстый том, который никогда не покроется слоем пыли, потому что оказывается в моих руках практически каждый день, села на диван, провела ледяными пальцами по алому переплёту с золотыми буквами и распахнула книгу. Желтоватые страницы зашуршали под пальцами, а мой взгляд стал ловко перепрыгивать с одной строчки на другую. Вдруг на глаза мне попались дерзкие и вызывающие строки: «Чугун кагульский, ты священен»... 
«Не может быть»! – негодовало моё сознание. «Неужели ОН тоже, как все»?! – взбунтовалась оскорблённая душа. Моё эстетическое чувство было втоптано в грязь! Когда человек не переключает на другой канал телевизора или другую радиостанцию, когда не перелистывает страницы в журналах с целью пропустить рекламу, не слышать её и не видеть – он делает свой выбор и жертвует собой, своим сознанием. Но когда человек берёт в руки книгу величайшего русского поэта Александра Сергеевича Пушкина, лелея надежду сбежать от повседневности и насладится великолепной поэзией, а вместо этого в очередной раз становится заложником обстоятельств – это неслыханно!
Читаю дальше: «Хоть тяжело подчас в ней бремя, телега на ходу легка...» - отличный слоган для реламы автомобиля! «Я памятник себе воздвиг нерукотворный» -напоминает о современной и очень модной тенденции покупать места на кладбище заблаговременно и даже дарить таковые. «Примите новую тетрадь, вы, юноши, и вы, девицы» - производители канцелярских товаров будут благодарны! 

«По небу крадётся луна» «Редеет облаков летучая гряда. Звезда печальная, вечерняя звезда!» - я так и вижу эти слова, написанные серебристыми буквами на тёмно-синей коробке для телескопа.
«Вот здесь лежит больной студент; Его судьба неумолима. Несите прочь медикамент: Болезнь любви неизлечима!» - великолепная реклама на дверях аптеки.

«Когда ж вино в края поскачет, Напенясь в чаше круговой, Друзья, скажите, - кто не плачет, Заране радуясь душой?» - реклама алкоголя и табачных изделий нынче запрещена, а жаль. Ведь тем самым множество людей лишено возможности постичь и выучить наизусть, проникнуться трудами классиков!
Буквально в каждом произведении Александра Сергеевича можно найти тонкий и чуть уловимый намёк на рекламу, восхваление того или иного продукта, явления. Каким бы «ужасным» не казался этот факт, для человеческого уха музыка стихотворений великого поэта звучит несравненно лучше и приятнее, чем слоган про сковороду, которая «думает о вас»! 
